@ PROMET

TrziSte osobnin automobila u Europi

STO VOZE europLiaNI?

lektricari, benzinci, dizelasi... iako se na

prvi pogled ¢ini da su to danas glavni
kriteriji pri odluci o kupnji novog osobnog
automobila u Europi, marka vozila i zemlja
proizvodnje i dalje imaju najvazniju ulogu.
Istodobno, najprodavaniji modeli na trzistu nisu
ni oni najjeftiniji, a ni oni tehnicki najsavrseniji.
Zapravo, moglo bi se reéi da v prvi plan
ponajviSe dolaze pristupac¢nost, pouzdanost,
ucinkovitost i prilagodljivost pojedinog modela
potrebama svakodnevnog zivljenja.
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AKko se promotri ljestvica najprodavanijih
modela osobnih automobila na europskom
trzistu u prosloj godini, odmah se moze pri-
mijetiti da prva dva mjesta zauzimaju eko-
nomicni i svima prihvatljivi modeli iz obite-
lji francuskog diva Renault (tablica 1).

Naime, najprodavaniji auto u Europi u
2025. godini bila je Dacia Sandero s ukupno
243676 prodanih vozila. Drugi model ru-
munjskog proizvodaca na ljestvici smjestio
se na njezinom devetom mjestu, a to je Dacia
Duster. Razloga za tako dobar rezultat vozila
rumunjske tvrtke je nekoliko, a vjerojatno je
najvazniji ¢injenica da je Dacia postala isto-
znacnost za pristupa¢nu mobilnost ‘Made in
Europe’.
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Na drugom mjestu na ljestvici, kao $to je
spomenuto, nalazi se jos jedno vozilo iz Re-
naultove obitelji. To je Renault Clio s 229 778
prodanih vozila. I takvom se rezultatu ne tre-
ba mnogo ¢uditi jer se radi o modelu s kom-
paktnim dimenzijama, dobro upravljivom,
ekonomicnom i u¢inkovitom s obzirom na
potrosnju goriva.

Zanimljivo je pak da zatim slijede tri mo-
dela njemackog proizvodaca Volkswagen, od
kojih se prva dva bas i ne ubrajaju u kategori-
ju cjenovno prihvatljivih i ekonomi¢nih. Na-
ime, trece, Cetvrto i peto mjesto na ljestvici
zauzeli su Volkswagenovi modeli T Roc, Ti-
guan i (zar je itko sumnjao?) Golf. Njemacki
proizvodac¢ ‘narodnih auta’, koliko god ga u
posljednje vrijeme priti$éu ozbiljni financij-
ski problemi, uvijek je uspijevao zadovoljiti
Sirok raspon Zelja i potreba vozaca.

Na Sestom, a i na desetom mjestu ljestvi-
ce nalaze se modeli najveceg svjetskog proi-
zvodaca vozila, japanske Toyote. To su Toyota
Yaris Cross i Toyota Yaris koji najbolje poka-
zuju kako je za uspjeh hibrida klju¢no bilo
da ih potrosaci prihvate postupno, odnosno
da se s vremenom uvjere u njihovu kvalite-
tu i pouzdanost, umjesto da ih se neprestano
marketinski bombardira. Radi se o vozilima
koji su ‘na korak do elektri¢nih’, a koja bez
ikakvih problema ispunjavaju ne bas ne-
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Y Tablica 1

PROMET B

Najprodavaniji modeli osobnih automobila u Europi 2025. godine

1. Dacia Sandero 243 676
2. Renault Clio 2291778
3. Volkswagen T Roc 211 241
4. Volkswagen Tiguan 197 000
5. Volkswagen Golf 195 455
6. Toyota Yaris Cross 190565
7. Peugeot 208 185 096
8. Peugeot 2008 171 438
9. Dacia Duster 168 182
10. Toyota Yaris 165833
Y Tablica 2

Najprodavanije marke osobnih automobila u Europi 2025. godine

proizvodac (marka) broj prodanih vozila

1. Volkswagen 1452 704
2. Toyota 855 185
3. Skoda 840179
4, BMW 800 585
5. Renault 750 605
6. Mercedes 680830
7. Audi 664 680
8. Peugeot 637 834
9. Dacia 597 088
10. Hyundai 535 205
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Y Tablica 3
Novoregistrirana vozila ovisno o zemlji porijekla u europskim zemljama u prvoj polovici 2026. godine

m
ljevstvo

zemlja porijekla vozila

proizvodaci - marke

Spanjolska

ostale europske
zemlje (25 zemalja)

udjeli novoregistriranih vozila ovisno o zemlji porijekla, %
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vazne uvjete kao Sto su dosadasnje vozacke
navike, infrastruktura za opskrbu vozila go-
rivom i europska ekonomska stvarnost.

Francuski proizvoda¢ Peugeot (sada dio
talijansko-francusko-americke skupine Ste-
llantis) sa svoja dva modela zauzeo je sedmo
i osmo mjesto na ljestvici. To su modeli Pe-
ugeot 208 i Peugeot 2008 koji zadovoljavaju
sve ono $to europski kupci traze: ‘crossover’
dizajn, poviSena sjedista, svestranost i prak-
ti¢nost.

U svakom slucaju, upravo su ‘crossoveri’
postali najpopularniji modeli vozila u Euro-
Pi, a sve viSe postaju i standardna obiteljska
vozila.

NAJTRAZENIJE MARKE

Ljestvicu najtrazenijih  proizvodaca,
odnosno najprodavanijih marki vozila na
europskom trzistu u prosloj godini predvo-
di Volkswagen (tablica 2). Naime, tvrtka iz
Wolfsburga prosle je godine samo u Europi
prodala vise od 1,45 milijuna osobnih auto-
mobila. Na drugome mjestu nalazi se Toyota,
a na trecem jo$ jedna marka iz grupacije VW
- Ceska Skoda.
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Ako se promotre takvi rezultati, jasno sli-
jedi da na europskom trzistu najbolju proda-
ju ostvaruju one marke koje imaju tradiciju i
snagu ‘premium’ klase i koje daju vrijednost
za novac.

JESU LI EUROPLJANI AUTO-DOMOL)UBI?

Ako se pak usporede podaci o zemlji po-
rijekla osobnih automobila koji su u prvoj
polovici godine prodani i o onima koji su u
istom razdoblju novoregistrirani u pojedi-
nim europskim zemljama, a osobito u oni-
ma koje imaju automobilsku industriju, vidi
se da domoljublje ima utjecaja na odluku o
tome koji ¢e se novi auto kupiti (tablica 3).

Naime, ¢ak 49% novoregistriranih vozila
u prvoj polovici godine u Njemackoj bilo je
‘Made in Germany’, a slican je slucaj u Fran-
cuskoj, gdje je udio takvih francuskih vozila
iznosio 40%. S druge strane, unato¢ poslovic-
nim ‘povijesnim nesuglasicama’, britanski
vozaci najvise vole - njemacke aute.To vrije-
di i za Talijane, za koje bi se pogresno moglo
zakljuciti da su najveci europski auto-domo-
ljubi, jer prednost ipak daju proizvodacima
sa sjeverne strane Alpa. Istodobno, talijanski
auti imaju razmjerno male udjele u uku-
pnom broju novoregi-
striranih vozila izvan
Italije.

Kada se pak radi o
kineskim proizvoda-
¢ima i markama, oni
su u Europi najpopu-
larniji u Ujedinjenom
Kraljevstvu, gdje za-
uzimaju udio od 15%,
dok kod udjela japan-
skih i korejskih proi-
zvodaca postoje velika
odstupanja od zemlje
do zemlje.

Konacno, razmjer-
no mali udjeli proi-
zvodaca iz Sjedinjenih
Americkih Drzava, koji
su u svim zemljama i
dijelovima Europe ma-
nji od 10%, vjerojatno
su jedan od razloga ne-
prestane ljutnje ame-
rickog predsjednika na
europsko automobil-
sko trziste (paina cije-
lu Europu, ali to je veé
neka druga prica). B
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